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Heuberg & Denkingen

Werbegemeinschaft

HEUBERG (sg) - Davon hatte das
Vorbereitungsteam der neu zu
griindenden Werbegemeinschaft
~Heuberg aktiv"” kaum zu trdumen
gewagt: Uber 70 Interessenten wa-
ren zur Infoveranstaltung in die
Gosheimer ,Sonne” gekommen.

Keiner diirfte sein Kommen bereut ha-
ben, denn die drei Referenten des
Abends, Dieter Volz, Hans-Martin
Schurer und Manfred Brugger, infor-
mierten in drei fundamentalen Vortra-
gen umfassend dariber, wie das Kind
mit dem dynamischen Namen ,Heu-
berg aktiv’ aus der Taufe gehoben
werden soll. ‘

Dieter Volz, Vorsitzender der Wer-
begemeinschaft Wehingen und Kan-
didat fiir den Vorsitz des neuen Ver-
eins, prasentierte die von einer neun-
kopfigen Arbeitsgruppe ausgebrite-
ten Ziele und Aufgaben. Was vor 20
Jahren noch undenkbar gewesen sei,
sei heute fast lebensnotwendig. Zwolf
von 26 Heuberggemeinden strebten
einen Zusammenschluss zum Stand-
ort Heuberg an: Wehingen, Gosheim,
Deilingen, Béttingen, Obernheim, Kol-
bingen, Mahlstetten, Bubsheim, Eges-
heim, Renquishausen, Reichenbach
und Kdénigsheim.

Bis zum Beginn der Veranstaltung
hatten sich insgesamt 85 Mitglieder
aus Dienstleistungsunternehmen, Ein-
zelhandels-, Handwerks-, Gastrono-
mie- und Industriebetrieben sowie
Freiberufler angemeldet. Jetzt sind es
bereits Uber 90 Mitglieder. Mit ge-

Sparkassendirektor Manfred Brugger beleuchtete die psychologische Seite von ,Einigkeit macht stark”.

chenden Aktivititen soll verloren ge-
gangene Kaufkraft zurlickgewonnen
werden. Dabei reichen die Ideen von
.Heuberger Schnadppchenwochen”
,uber einen Lieferservice fUr Senioren
bis zur Kundenkarte mit Rabattsys-
tem. Die Finanzierung macht noch
Kopfzerbrechen. Mit einem eventuel

len Jahresbeitrag von 70 Euro lassen

sich keine groBen Spriinge machen.
Hans-Martin Schurer, Kreativ-Me-
dia-Service, trug mit Bravour seine

Werbestrategien vor. Es gelte, den
Einkaufsstandort Heubergin einen ak-
tiven Wettbewerb mit den umliegen-
den Stadten und dem Home-Shop-
ping zu schicken. Dem Einkaufserleb-
nis mit Show-Effekt kénne der Heu-
berg entgegenhalten, dass er ,alles
bietet, was der Mensch braucht”. Dem
Magazin ,Hoppla‘Heuberg”, das seit
fastvier Jahren derimagepflege dient,
soll als Angebotsmedium ein weiteres
Magazin mit‘gem J itel ,Heuberg ak-

tiv” an die Seite gestellt werden.

Der Sparkassendirektor Manfred

Brugger beleuchtete in seinem flam-
menden Vortrag die mentalen Seiten
einer Fusion. ,Was bringt's mir?” und
Was kostet's” — das seien die wesent-
lichen, aber unausgesprochenen Fra-
gen, die den Einzelnen beschaftigten,
bevor er sich zum Mitmachen ent-
scheide. Mit einem heiteren Ausflug in
die Geschichte erbrachte Brugger.den
Beweis, dass die meisten Fusionen de}r
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Vergangenheit wie die Wasserversor-
gung auf dem Heuberg, die Heuberg-
bahn, das Bildungszentrum Gosheim-
Wehingen und der Gemeindeverwat
tungsverband Heuberg das Wir-Ge-
fuhl gestarkt und sogar zu einem Sy-
nergieeffekt gefuhrt haben.

Bei deranschlieBenden Diskussion
lobte Franz Nienhaus, Geschéaftsfuh-
rer der IHK, das Unterfangen der Heu-
berger, Uber den eigenen Tellerrand
zu. \
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