Fast lebensnotwendiger Zusammenschluss naht in Kiirze

Informationsabend der neu zu griindenden Werbegemeinschaft st68t auf groBe Resonanz / Aktionen geplant

Gosheim. Davon hatte das Vor-
bereitungsteam der neu zu
griindenden Werbegemein-
schaft »Heuberg aktive kaum
zu trdumen gewagt: Uber 70
Interessenten waren zur Info-
veranstaltung in die Goshei-
mer »Sonne« gekommen.
Keiner diirfte sein Kommen
bereut haben, denn die drei
Referenten des Abends, Dieter
Volz, Hans-Martin Schurer
und Manfred Brugger, infor-
mierten in drei fundamentalen

Vortrigen umfassend dariiber,
wie das Kind mit dem dynami-
schen Namen »Heuberg aktiv«
aus der Taufe gehoben werden
soll. Dieter Volz, Vorsitzender
der Werbegemeinschaft We-
hingen und Kandidat fiir den
Vorsitz des neuen Vereins, pra-
sentierte die von einer neun-
képfigen Arbeitsgruppe im
letzten Jahr ausgebriiteten
Ziele und Aufgaben. Was vor
20 Jahren noch undenkbar ge-
wesen sei, sei in der heutigen
Situation fast lebensnotwen-
dig. Zwolf von 26 Heubergge-

meinden strebten einen Zu-
sammenschluss zum Standort
Heuberg an (Wehingen, Gos-
heim, Deilingen, Bdttingen,
Obernheim, Kolbingen, Mahl-
stetten, Bubsheim, Egesheim,
Renquishausen, Reichenbach,
Konigsheim).

Bis zum Beginn der Veran-
staltung hatten sich insgesamt
85 Mitglieder angemeldet,
und zwar aus Dienstleistungs-
unternehmen, Einzelhandels-,
Handwerks-,  Gastronomie-
und Industriebetrieben, dazu
Freiberufler. Mit gemeinsamer

Prisentation und entsprechen-
den Aktivititen soll verloren
gegangene Kaufkraft zuriick-
gewonnen werden. Dabei rei-
chen die Ideen von den »Heu-
berger Schnidppchenwochen«
bis zur Kundenkarte mit Ra-
battsystem. Die Finanzierung
macht noch Kopfzerbrechen.
Mit einem Jahresbeitrag von
70 Euro lassen sich keine gro-
Ren Spriinge machen.
Hans-Martin Schurer (Krea-
tiv-Media-Service) trug mit
Bravour seine Werbestrategi-
en vor. Es gelte, den Einkaufs-

standort Heuberg in einen ak-
tiven Wettbewerb mit den um-
liegenden Stidten, den Ein-
kaufsmetropolen und dem
Home Shopping zu schicken.
Sparkassendirektor ~ Man-
fred Brugger beleuchtete in :
seinem hintersinnigen und
flammenden Vortrag die men- .
talen Seiten einer Fusion.
»Was bringt’s mir?« und »Was
kostet's« - das seien die we-
sentlichen, aber unausgespro-
chenen Fragen, die jeden be-
schiftigten, bevor er sich zum |
Mitmachen entscheide.
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