Gemeinsam am Heuberg-Strang ziehen

Geplante Werbegemeinschaft nimmt Gestalt an / Am 12. Mérz gibt es in der Sonne in Gosheim Informationen

Von Susanne Roth

Heuberg. Die Individuali-
tit betonen und doch ge-
meinsam an einem Strang
auf dem Heuberg ziehen:
So in etwa kénnte man
die Idee beschreiben, die
hinter der »Werbegemein-
schaft Heuberg« steckt.

/
Wihrend es vor zehnu bis 20
Jahren schwierig, wenn nicht
fast unmoglich war, einzelne
Gewerbetreibende des Heu-
bergs an einen Tisch zu be-

kommen, so sieht es nun im
Jahr 2003 so aus, als ob tat-
sichlich zwolf Gemeinden
»handelseinig« werden und
der Griindung einer Werbege-
meinschaft am 26. Mirz nichts
mehr im Wege steht.

»Das Ziel, mit 50 Mitglie-
dern anzufangen, werden wir
wahrscheinlich weit {ibertref-
fen«, so Dieter Volz. Motivati-
on genug, den Weg weiter zu
gehen, den man schon vor ein
paarJahren eingeschlagen hat.
Wehingen, Gosheim und Dei-
lingen haben vor dreieinhalb
Jahren mit dem Magazin
»Hoppla Heuberg« den erste

Stein ins Rollen gebracht; nun
will man mit der Werbege-
meinschaft die Zusammenar-
beit der Gemeinden auf dem
Heuberg forcieren.

Ein Grund dafiir ist auchy
dass man erkannt hat, dass Viei
Kaufkraft in die Oberzentren
flieRt und man als Einzel-
kidmpfer wenig Chancen hat.
Die Krifte biindeln und den
Kunden zeigen, dass sie auch
auf dem Heuberg bekommen,
was sie wiinschen, das ist das
Ziel.

»Hier ist ein groRes Potenzi-
al vorhanden, was durchaus
im Wettbewerb mit den Stid-

ten mithalten kanne, so Volz,
wenn er auch einrdumt, dasses
gerade im Nonfoodbereich
noch Nachholbedarf gibe. Die
andere Sache ist die, dass die
Industrie Arbeitskrifte suche,

s0 Volz. Und damit diese kom-

men, »muss die Infrastruktur
stimmenc. .

Daher sei auch das Interesse
der Industrie an der Werbege-
meinschaft grof.

Und in dieser werden die
bereits bestehenden Werbege-
meinschaften Wehingen, Gos-
heim und Deilingen aufgehen.
Aufgehen heiflt nicht aufge-

ben: Jede der zwdlf Gemein-

den behilt ihre Eigenstindig-
keit mit eigenen Aktionen wie
beispielsweise dem »Wehin-
ger Wintermarkt«. Doch sind
noch fiir dieses Jahr Dinge wie
Werbeaktionen, eine Betriebs-
besichtigung, ein Seminar
zum Thema Werbung, eine
kundenorientierte Veranstal-
tung und der Weihnachts-
markt unter dem »neuen
Dach« geplant. /
Individuell und doch ge-
meinsam lautet das Credo:
»Den Heuberg miissen wir als

_Begriff vermarkten«, unter-

streicht Uwe Schitzle aus Dei-
lingen.




