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Aktiv geht's weiter

Regionale Werbegemeinschaft bewaltigt zahlreiche Schwierigkeiten » Heute sind 160
Unternehmen Mitglied in , Heuberg aktiv e.V."”

VON DIETER VOLZ

ie Werbegemeinschaft
D,,Heuberg aktiv”, die den

Einzelhandel in der Region
Heuberg vertritt, wurde 2003 ge-
griindet. Es gab viele Aufs, aber
auch Abs — wo positioniert sich
die Vereinigung heute?

Mit dem fortschreitenden Wirt-
schaftswachstum in der Heubergre-
gion entstanden Anfang der 80er-
Jahre die ersten ortlichen Werbege-
meinschaften und Gewerbevereine.
Rund 15 Jahre lang wurden durch
(\e Vereinigungen die Interessen

- jeweils ortlichen Einzelhandels-,
Handwerks-, Gaststatten-, Dienstleis-
tungs- und teilweise auch Industriebe-
triebe auf wirtschaftlicher und kom-
munaler Ebene vertreten.

Doch bereits Mitte der 90er-Jahre
war zu erkennen, dass auf Grund des
wachsenden Wettbewerbs mit den
umliegenden Regionen fir die Be-
wahrung, Ausbau und Starkung der
Heuberger Infrastruktur mehr unter-
nommen werden muss. Langst ging
es bei den Gewerbetreibenden nicht
mehr um den Eifer nach Wettbe-
werbsvorteilen in und unter den ein-
zelnen Heuberg-Gemeinden, sondern
um die wachsende Erkenntnis, dass
man nur gemeinsam fr die Heuberg-
Region und damit schlussendlich auch
fir sich selbst mehr erreichen kann.
Die Vereinsarbeit in den Gewerbever-
einen stagnierte zusehends und so

drkte sich der Ruf nach mehr Zu-
sammenarbeit unter den auf dem
Heuberg ansassigen Unternehmen.

Uber den Tellerrand blicken

Auf Initiative des damaligen We-
hinger Gewerbevereins-Vorsitzenden
Dieter Volz trafen sich im Herbst 1996
die Vorstandsgremien aus Gosheim,
Deilingen und Wehingen zu einer ers-
ten Besprechung, um zu Uberlegen,
wie denn eine ortstbergreifende Zu-
sammenarbeit aussehen kann. Lang-
sam kam der Prozess in Gang. War
man sich zwar im Grundsatz einig, so
warfen die Details doch viele, schier
unlésbare Probleme auf. Zu unter-
schiedlich waren die in den einzelnen
Gemeinden gewachsenen Strukturen
und damit verbundenen unterschied-
lichen Auffassungen Uber einen Zu-
sammenschluss.

Anfanglich musste sehr viel Uber-
zeugungsarbeit geleistet werden -
Uber den eigenen Tellerrand zu
schauen war angesagt. Doch es soll-
ten noch sieben Jahre vergehen, bis

Beim Gemeinde iibergreifenden verkaufsoffenen Sonntag, der von der regionalen, und landesweit einzigartigen Werbegemeinschaft

.Heuberg aktiv” mit organisiert worden war, stromten die Besucher.

sich schlieBlich am 26. M&rz 2003 116
Unternehmen (heute 160) aus 13
Heuberggemeinden zu , Heuberg ak-
tive.V.” zusammenschlossen. Mit der
Grundung dieser ortstibergreifenden
Werbegemeinschaft, die die Gewer-
betreibenden mit Standort auf dem
Heuberg unter einem Dach vereinigen
soll — eine Konstellation, die landes-
weit ihresgleichen sucht ~ wurde ein
far die Region bedeutungsvoller
Schritt in die Zukunft gewagt.

Ein umfassendes Standortmarke-
ting fur den Heuberg mit zu entwi-
ckeln und dabei alle kommunalen
Krafte zu mobilisieren, zu motivieren,
aber vor allem zu bindeln, um den
wachsenden Herausforderungen ge-
recht zu werden, ist eine groBe He-
rausforderung.

Aktionen werden zum Erfolg

Mit dem bereits seit 1998 existie-
renden sehr beliebten Vereinsmaga-
zin ,HopplaHeuberg”, das dreimalim
Jahr erscheint und dem 2004 eréffne-
ten virtuellen Einkaufs- und Infomati-
onszentrums www.heuberg-aktiv.de
schaffte man eine gute Basis. GroB-
events wie der Heuberger Weih-
nachtsmarkt oder die gemeinsamen
Verkaufsoffenen Sonntage sowie
viele kleinere Aktivitdten waren von
Erfolg gekront.

Aber es gab auch Rickschlage, die
verkraftet werden mussten. Viel Ener-
gie wurde zum Beispiel in die Vorpla-
nungen des Heuberger Heimbring-
Services gesteckt. Vornehmlich fur
alte und behinderte Menschen wollte
.Heubergaktive. V." eine Lebensmit-
tel-Versorgung aufbauen. Fast ein
Jahrlangwurde an der Logistik gefeilt.
Als es dann an die Umsetzung ging,
stellte man fest, dass dieser Service fi-
nanziell und personell nicht durchzu-
fuhren ist. Oder der Heuberger Weih-
nachtsmarkt, der anfanglich den An-
schein eines vielversprechenden jdhrli-
chen Events hatte, kann leider nicht
mehr durchgefihrt werden.

Hauptsachlicher Grund dafdr ist,
dass zu wenige Handleranmeldungen
aus dem Kunsthandwerk-Bereich,
aber auch aus den eigenen Reihen von
.Heuberg aktiv e. V.” eingetroffen
sind. Auch die regelmaBigen kleine-
ren Aktivitdten hatten von Juli 2005
bis Oktober 2006 einen ernst zu neh-
menden Durchhanger, der sich zur
Krise auszudehnen drohte.

Die Vorstandschaft reagierte. In
drei Teil-Mitgliederversammlungen in
Deilingen, Gosheim und Wehingen
konnte sie Anfang dieses Jahres wich-
tige Erkenntnisse (iber Bedarf und Er-
wartungshaltung der Mitglieder fir
die weitere Vereinsarbeit gewinnen.
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Die am 30. Januar 2007 folgende
groBe Mitgliederversammiung mit
Gastrednern aus Politik und Wirt-
schaft brachte dann einen deutlichen
Motivationsschub. ,,Mit ,Heuberg ak-
tiv' den Heuberg attraktiv machen”,
hieB die Empfehlung, der viele Mit-
glieder durch verstarktes Engagement
gefolgt sind. ,Man muss sich halt
trotz mancher Niederlagen hin und
wieder gegenseitig am Kittel packen
und dabei klar machen, dass man nur
gemeinsam erfolgreich sein kann.”

Durchhénger ist vorbei

In diesem Jahr ist wieder ein groBer
gemeinsamer Verkaufsoffener Sonntag
geplant. Seit Anfang dieses Jahres gibt
es ein Branchenverzeichnis in ,,Hoppla
Heuberg” und auf der Internetplatt-
form. Seit April kann man sich auf den
internetseiten von ,Heuberg aktiv”
tber Ausbildungsméglichkeiten  auf
dem Heuberg informieren. Gesponsert
von Heuberger Unternehmen kann ein
Schulprojekt Uber den Heuberg ver-
wirklicht werden. WeiterbildungsmaB-
nahmen fur die eigenen Mitglieder und.
vieles Andere mehrwerden ein weiteres
.Heuberg aktives” Jahr abrunden.

Unser Autor Dieter Volzist Vorsitzender.
von ,Heuberg aktive.V."



